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стирования в торгово-посредническую сферу. 

Ключевые слова: оборот розничной торговли, валовой региональный продукт (ВРП), величина 
торговой площади на душу населения, производственная функция, sale-функция, регрессионная мо-
дель, статистическая значимость. 

 
В промышленно развитых странах две важ-

нейшие формы предпринимательства – про-
мышленно-производственная и торгово-
посредническая – составляют некоторое более 
или менее гармоническое сочетание. На бег-
лый взгляд, структура современной российской 
экономики характеризуется наличием диспро-
порции, проявляющейся, прежде всего, в пре-
обладании торговой деятельности. До опреде-
ленной степени этот факт имел объективную 
природу и объяснялся слабым уровнем разви-
тия розничной торговли в советский период. По 
числу торговых предприятий на душу населе-
ния СССР в несколько раз отставал от уровня 
развитых и развивающихся стран. Однако по 
прошествии значительного периода времени 
данный фактор перестал быть определяющим.  

Сразу оговоримся, что объектом настояще-
го исследования являться не весь торгово-
посреднический сектор, а только сегмент роз-
ничной торговли. Именно розничная торговля, 
по нашему мнению, представляет собой наибо-
лее существенный и «близкий» обычному по-
требителю элемент торгово-посреднического 
сектора. Собственно статистическое исследо-
вание проводилось на основе перекрестных 
данных по ряду показателей, относящихся к 
розничной торговле российских регионов за 
2015 г. 

Для оценки состояния уровня розничной 
торговли основным официальным показателем, 
представленным в Росстате, является оборот 
розничной торговли в целом и на душу населе-
ния. Он позволяет проводить сравнение регио-
нальных данных, а также осуществлять анализ 
динамики, характеризуя темпы роста душевого 
оборота. С точки зрения оценки развития ре-
гиональной экономики в целом, ключевым по-
казателем является валовой региональный 
продукт (ВРП). ВРП представляет собой обоб-

щающий показатель деятельности региона и 
характеризует сумму добавленной стоимости 
товаров и услуг, произведенных в различных 
секторах экономики (промышленность, сель-
ское хозяйство, транспорт, торговля, финансо-
вый сектор и т. д.) на территории этого региона. 
По-видимому, розничная торговля как часть 
ВРП, будучи включенной в экономику региона, 
должна обнаруживать корреляцию между обо-
ротом розничной торговли и ВРП. 

Действительно, как оказалось, несмотря на 
различия в структурах экономик различных 
российских регионов между оборотом рознич-
ной торговли на душу населения и душевым 
ВРП существует статистически значимая связь. 
Коэффициент корреляции, рассчитанный по 
данным всех регионов РФ, составил 0,42, что 
подтверждает значимость связи на уровне 
0,001. В пределах относительно однородного 
территориального образования – Центрального 
Федерального Округа – эта взаимосвязь оказа-
лась еще более сильной (0,944). Таким обра-
зом, рассматриваемый сектор экономики в це-
лом ведет себя, не выбиваясь из общих тен-
денций развития экономики региона. 

Далее рассмотрим розничную торговлю как 
целостную экономическую систему. Как извест-
но, функционирование таких систем на любом 
уровне (микро-, мезо-, макроэкономическом) 
формально может быть представлено произ-
водственной функцией, независимые перемен-
ные которой соответствуют объемам затрачи-
ваемых ресурсов, а ее значения – объемам вы-
пуска. 

На макроэкономическом уровне в качестве 
факторов производственной функции чаще все-
го выступают объемы основных фондов (капи-
тал), трудовые ресурсы, земельные ресурсы и 
др., а результирующая переменная представ-
ляет совокупный продукт (национальный доход, 
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ВВП, валовой выпуск). При этом сама функция 
удовлетворяет некоторым естественным усло-
виям типа монотонности возрастания, выпукло-
сти вверх и проч. (например, [1]).  

При дополнительных допущениях, как, на-
пример, в модели Солоу, возможно преобразо-
вание ее к относительной модификации: 

y = f (k), 
где у – производительность труда в экономике, 
что соответствует ВВП или ВРП на душу насе-
ления; 

k – капиталовооруженность. 
Представляется, что аналогичный подход 

может быть применен к сектору розничной тор-
говли как отдельной отрасли экономики. При 
этом  в качестве результирующего показателя 
естественно принять оборот розничной торгов-
ли на душу населения. Возникает вопрос выбо-
ра фактора, аналогичного капиталовооружен-
ности. Применительно к рассматриваемому 
сектору одним из таких показателей, по нашему 
мнению, может быть величина торговой пло-
щади на душу населения, косвенная статистика 
по которой также имеется  в системе Росстата 
[3]. Данный показатель является итогом инве-
стирования в торгово-посреднический сектор и 
потому аналогичен капиталовооруженности. 

Таким образом, имеем следующий аналог 
производственной функции – торгово-
посредническую функцию, или sale-функцию: 

m = g (s) 
где m – оборот розничной торговли на душу 
населения; 

s – величина торговой площади на душу на-
селения. 

Используя sale-функцию для характеристи-
ки развития розничной торговли, мы допускаем, 
что данный сегмент экономики функционирует 
по тем же принципам, что и экономика в целом. 

На рисунках 1 и 2 представлены значения 
показателей m и s для регионов Центрального 
Федерального Округа. 

Как  видно из рисунка 1, по обороту рознич-
ной торговли на душу населения Москва значи-
тельно опережает все другие регионы (351448 
руб./чел.). К регионам-аутсайдерам относятся 
Владимирская (139408 руб./чел.), Ивановская 
(143349 руб./чел.), Костромская (131002 
руб./чел.) области. 

С другой стороны по величине торговой 
площади на душу населения (рис. 2) лидером 
является Ярославская область (1217,6  м2 на 
1000 чел.), аутсайдером – Липецкая область 
(595,5 м2 на 1000 чел.). Кроме того, показателен 
тот факт, что величины торговой площади на 
душу населения для Ивановского региона и для 
Москвы практически одинаковы (897,4 м2 и 
886,6 м2 соответственно).  

Несоответствие показателей «оборот» и 
«площадь» для некоторых регионов заслужи-
вает обсуждения. Очевидно, что оно обуслов-
лено определенной спецификой отдельных ре-
гионов ЦФО. Эта специфика особенно ярко 
проявляется в случае Костромской, Ярослав-
ской и Ивановской областей, что наглядно от-
ражается при расчете отношений «пло-
щадь»/«оборот» (рис. 3). Упомянутые регионы 
уверенно лидируют по данному показателю 
среди других регионов ЦФО: 7,75; 7,57 и 6,26 
соответственно. С другой стороны, Москва 
имеет самое низкое значение показателя – 
2,52. Создается впечатление, что Москва «вы-
носит» часть торговых площадей за свои пре-
делы в близлежащие области, тем самым ин-
вестируя торгово-посредническую сферу в ре-
гионах. А само наличие диспропорции вынуж-
дает подозревать существование определен-
ных теневых элементов в системе региональ-
ной розничной торговли. 

 
 

 
 
Рисунок 1. Оборот розничной торговли на душу населения по регионам ЦФО (руб./чел.) 
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Рисунок 2. Величина торговой площади на душу населения по регионам ЦФО (кв.м /1000 чел.) 
 
 

 
 

Рисунок 3. Величина соотношения «площадь»/«оборот» по регионам ЦФО 
 
Исследуем взаимосвязь между показателя-

ми «оборота» (m) и «площади» (s) более де-
тально. Коэффициент корреляции между ними, 
рассчитанный по всем регионам России на 
2015 год, равен 0,39, что свидетельствует о на-
личии значимой, хотя и достаточно слабой, ли-
нейной взаимосвязи между рассматриваемыми 
показателями. Вместе с тем отметим, что в 
рамках отдельных округов степень такой взаи-
мосвязи существенно дифференцирована. На-
пример, для Южного и Приволжского феде-
ральных округов (относительно  удаленных от 
Москвы) значения коэффициента корреляции 
составили 0,86 и 0,68 соответственно. В то же 
время по ЦФО имеем крайне низкое значение 
коэффициента 0,023.  

В рамках регрессионного анализа, учитывая 
возможность существования нелинейной зави-

симости между результирующим показателем 
(m) и факторным показателем (s), мы попыта-
лись построить четыре альтернативные модели 
– линейную, логарифмическую, линейно-
логарифмическую и лог-линейную [4]. Качество 
построенных моделей сравнивалось с помо-
щью коэффициента детерминации R2. Расчеты 
показали, что наибольшее значение R2 соот-
ветствует логарифмической модели. Получен-
ное регрессионное уравнение имеет вид: 

lnm = 9,15 + 0,428 · lns;       R2= 0,256, 
что соответствует степенной зависимости: 

m = 9460,4 · s0,428    (1) 
Несмотря на достаточно низкое значение 

R2, полученная регрессия, согласно критерию 
Фишера, является статистически значимой при 
уровне α = 0,01, что свидетельствует о сущест-
венной взаимосвязи между рассматриваемыми 
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показателями. А это в свою очередь позволяет 
говорить о существовании sale-функции отно-
сительно перекрестных данных по всем рос-
сийским регионам. 

Мы предположили, что полученное регрес-
сионное уравнение (1) отражает некое типич-
ное, характерное для России в целом,  соотно-
шение между рассматриваемыми показателя-
ми, а отклонение от него связано с особенно-
стями функционирования сегмента розничной 
торговли в отдельных регионах. В связи с этим 

имеет смысл сопоставить расчетное значение 
показателя величины торговой площади на ду-
шу населения (sрасч) с фактическим значением 
(sфакт). Соответствующие расчеты были произ-
ведены для вышеупомянутых регионов ЦФО, 
имеющих самое существенное расхождение 
между показателями оборота розничной тор-
говли на душу населения и величины торговой 
площади на душу населения (табл.1). 

 

Таблица 1 
Сравнительный анализ расчетных и фактических значений показателя величины  

торговой площади на душу населения 
Регион  sрасч, м2 на 1000 чел. sфакт, м2 на 1000 чел. Относительное отклоне-

ние, % 

Ивановская область 573,1 897,4 56,6 
Костромская область 464,4 1016,4 118,9 
Ярославская область 750,2 1217,6 62,3 

Москва  4658,8 886,6 -81,0 
 

Как видим, для Ивановской, Костромской и 
Ярославской областей фактические значения 
величины торговых площадей на душу населе-
ния превышают типичные (естественные) зна-
чения в пределах от 57% до 119%. Напротив, в 
Москве наблюдается их существенный недос-
таток. 

Таким образом, имеются основания утвер-
ждать наличие своеобразной инвестиционной 
экспансии столицы в отношении периферийных 
регионов центральной России. Ранее подобно-
го рода тенденции были выявлены  на россий-
ском рынке жилья в 2002-2007 гг. [5], где ката-
лизатором увода инвестиций из Москвы в дру-
гие регионы выступало снижение темпов роста 
цен на московском рынке.  

Разумеется, полученные оценки «избыточ-
ных» или «недостаточных» торговых площадей, 
не следует воспринимать буквально. Тем не 
менее, проведенный статистический анализ 
позволяет сделать вывод о наличии опреде-
ленных проблемных моментов в функциониро-
вании российской розничной торговли и может 
стать основой дальнейших исследований тор-
гово-посреднического сектора.   
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