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бонской стратегии как программного документа 
социально-экономического развития Евросою-
за. В мировой практике социальная ответствен-
ность бизнеса воспринимается как прагматич-
ное направление бизнеса, ориентированное на 
повышение деловой репутации компании, соз-
дание сбалансированных отношений со всеми 
группами влияния. Международный стандарт 
ISO 26000 «Руководство по социальной  ответ-
ственности» (2010 г.), придерживается точки 
зрения, что это ответственность организации за 
воздействие ее решений и деятельности на 
общество и окружающую среду через прозрач-
ное и этичное поведение». 

Однако в российской деловой среде пони-
мание данной категории только зарождается, а 
бизнес не осознает свою значимость в развитии 
регионов присутствия. Вместе с тем отсутствие 
четких позиций, запросов и демонстрируемых 
выгод для российских компаний со стороны 
общественных институтов, а также четких фор-
мализованных механизмов взаимоотношения 
государства и бизнеса создают серьезные 
трудности на пути институционализации соци-
альной ответственности российского бизнеса в 
целом.  

Следовательно, внедрение принципов со-
циальной ответственности бизнеса, как на 
уровне бизнеса, так и на уровне государствен-
ной стратегии, объединяющей в одно целое 
социальную, экономическую и экологическую 
политику, обеспечит реализацию национально-
го императива устойчивого развития, интегри-
руя усилия нации на достижение экономической 
эффективности, социальной справедливости и 
экологической безопасности. 
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Объектом нашего научного исследования 

будут выступать межрегиональные связи в 
рамках одной из наиболее динамично разви-
вающихся сегодня отраслей - внутреннего ре-
гионального туризма. 

Современная туристическая индустрия яв-
ляется одной из самых высокодоходных отрас-
лей в мировой экономике, поэтому необходимо 
стремиться к повышению доли дохода от ту-
ризма в бюджете региона. Российские регионы 
в настоящее время испытывают дефицит соб-
ственных финансовых ресурсов, который может 
быть ликвидирован с использованием имею-
щихся природных ресурсов и исторических па-
мятников, которые привлекают отечественных и 
зарубежных посетителей. Совокупность при-
родных и исторических ресурсов формирует 
региональную дестинацию, которая должна 
поддерживаться специализированной инфра-
структурой гостеприимства, включающей раз-
личные компоненты продукта гостеприимства, в 
частности, средства размещения, питания, те-
кущего сервиса, экскурсионного обслуживания. 
Только сочетание необходимых (региональные 
ресурсы) и достаточных (инфраструктура гос-
теприимства) условий формирует предпосылки 
для создания локального рынка гостеприимства 
в масштабах региональной экономики. 

Сфера регионального туризма рассматри-
валась в трудах таких ученых, как Турчинская 
Н.В., Костюкович К.Н., Кивал А.М., Людвиг Л.П., 
Кушхабиев В.В., Яфаров Р.К., Бекасова О.С. Ее 
понимание раскрывается посредством основ-
ных понятий и категорий. Основной категори-
альный аппарат, характеризующий туризм не 
на уровне предприятия, а на уровне региона 
представлен следующими понятиями: туризм, 
рекреация, туриндустрия, туристский продукт, 
региональный рынок туристических услуг, спрос 
и предложение туристических услуг, туристские 
ресурсы, турист.  

Для проведения глубокого научного иссле-
дования необходимо выделить основопола-
гающие категории, опираясь на которые, мы 
разработали стройную и последовательную 
концепцию, раскрывающую сущность межре-
гиональных связей и их роль в повышении эф-
фективности развития регионов. К таким кате-
гориям мы относим: рекреационный элемент 
воспроизводства рабочей силы, общественный 
запрос, функциональный аппарат регионально-
го туризма, социально-экономический механизм 
его функционирования. 

В современных условиях одним из необхо-
димых элементов воспроизводства рабочей 
силы является так называемый рекреационный 
элемент. Сфера туризма становится сущест-
венным фактором развития человеческого по-
тенциала, в том числе на региональном уровне 
[5, с. 14]. Необходимость рекреационного эле-

мента продиктована современной динамикой, 
высоким ритмом и темпом жизни населения и 
обусловлена его социально-экономическим 
значением в удовлетворении таких важнейших 
человеческих потребностей, как укрепление 
здоровья и отдых. В туристско-рекреационном 
отдыхе для восстановления своих сил и здоро-
вья особенно нуждается население крупных 
городов, где проживает основная часть горо-
жан. Поскольку можно предположить, что с те-
чением времени скорости жизни станут более 
высокими, то развитие этого элемента станет 
еще более динамичным.  

Все вышеперечисленные факторы форми-
руют так называемый общественный запрос 
или общественную потребность в существова-
нии и функционировании  рекреационного эле-
мента. В экономическом словаре этому терми-
ну дается следующее определение: это нужда в 
чем-либо, необходимом для поддержания жиз-
недеятельности общества, внутренний побуди-
тель активности, потребность в общественных 
благах [4]. В качестве благ в данном случае вы-
ступают: физический и моральный отдых, са-
мообразование, просвещение и саморазвитие, 
укрепление и поддержание физического и эмо-
ционального здоровья и самочувствия населе-
ния, восстановление и воспроизводство рабо-
чей силы [6, с. 31]. 

Общественный запрос в туристско-
рекреационном элементе формирует новые 
элементы воспроизводства рабочей силы и на 
основании этого – целые локальные рынки. Для 
формирования локального рынка гостеприим-
ства очень важно учитывать тенденции и усло-
вия функционирования глобальной индустрии 
туризма. Современные методы продвижения 
локальных рынков, инструменты поддержки ре-
гиональных природных и исторических ресур-
сов, а также условия создания благоприятного 
имиджа для повышения привлекательности, 
должны использоваться региональными адми-
нистрациями во всей доступной полноте. Обес-
печение присутствия локального рынка госте-
приимства, его основных ресурсов и компонен-
тов продукта гостеприимства в различных ин-
формационных средах, а также активное про-
движение в социальных сетях, повышение 
транспортной доступности позволяют сущест-
венно улучшить финансовое состояние регио-
нальной экономики за счет увеличения притока 
отечественных и международных посетителей 
[7, с. 53]. 

Эффективность локального рынка госте-
приимства определяется состоянием и привле-
кательностью отдельных различных региональ-
ных объектов. Использование в процессе ана-
лиза различных параметров позволяет оценить 
не только потенциал конкретного объекта, но и 
природных и исторических ресурсов региона, а 
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также сформировать рекомендации по управ-
лению состоянием экономики региона для 
улучшения состояния ее инфраструктуры гос-
теприимства. 

Воспроизводство всех аспектов жизнедея-
тельности регионов, а именно: производство 
товаров, их распределение, обмен и потребле-
ние, является одним из основных факторов са-
моорганизации и самосохранения регионов. 
Оно, в свою очередь, определяется состоянием 
и динамикой локальных рынков [3]. 

В настоящее время во многих странах мира 
туризм стал существенным фактором регио-
нального развития. Связанная с большинством 
отраслей экономики, имеющая собственную 
инфраструктуру, материально-техническую ба-
зу, индустрия туризма является катализатором 
региональной экономики стран, который позво-
ляет задействовать не только весь комплекс 
рекреационных ресурсов, но и наиболее эф-
фективным образом использовать совокупный 
производственный и социально-культурный по-
тенциал территорий при сохранении экологиче-
ского и культурного разнообразия регионов [8, 
с. 80]. Туризм во многом способствует повыше-
нию имиджа городов в качестве международ-
ных культурных и деловых центров и решению 
социальных проблем регионов. Во многих горо-
дах мира именно за счет туриндустрии созда-
ются новые рабочие места, поддерживается 
высокий уровень жизни населения, укрепляется 
здоровье горожан, увеличивается доходная 
часть городских бюджетов [1]. 

Авторы научных работ дают свои опреде-
ления тех или иных понятий в соответствии со 
своим видением. Однако зачастую именно в 
таких работах встречаются много излишних, 
искусственно созданных понятий, в то время 
как четкий и оптимальный категориальный ап-
парат объясняет сферу регионального туризма 
во взаимосвязи с региональными связями. 

Функциональный аппарат также необходимо 
рассматривать с точки зрения тех связей, кото-
рые сформировали региональный туризм. К 
примеру, практически все соседние с Москвой 
регионы выступают производителями регио-
нальных рекреационных услуг, а москвичи вы-
ступают их потребителями. Такое могло про-
изойти только при формировании определен-
ных связей между регионами, причем механизм 
формирования этих межрегиональных связей 
запустил к жизни совершенно новый элемент 
рабочей силы, а именно рекреационный. А если 
то или иное явление, видимое на практике, на-
чинает уходить корнями в абстрактно-
теоретическую сущность категории (в данном 
случае категория – воспроизводство рабочей 
силы) это значит, что это явление уже долго-
временно, и имеет серьезные перспективы раз-
вития. 

Социально-экономический механизм - это 
что-то промежуточное, что соединяет элементы 
и категории и, благодаря этому органичному 
соединению, то или иное явление сначала за-
пускается, потом начинает развиваться и рабо-
тать. Ни одна категория, особенно масштабная, 
не появляется на пустом месте. Если в опреде-
ленный момент времени и в определенном 
месте она заработала – это значит, что сначала 
создались необходимые предпосылки, а потом 
заработали активные силы и факторы для ее 
формирования. К таким факторам можно отне-
сти многое. Нас из всего числа интересует од-
но: региональные и межрегиональные связи. 
Поэтому целесообразно выделить в целом, ка-
кого характера эти связи могут быть и в каком 
направлении они должны работать, чтобы в 
регионе сформировался туризм, как отрасль. 

Если в стране региональные связи между 
ее областями могут вызвать к жизни целую от-
расль, подобный механизм будет одним из ис-
точников экономического роста страны. Нефть, 
газ, уголь рано или поздно закончатся, а это 
значит, что нужно искать новые, а самое глав-
ное неисчерпаемые и возобновляемые способы 
и источники развития страны. В экономике 21 
века в виде таких источников не должны высту-
пать только материальные ресурсы. Такое яв-
ление, как региональные связи тоже может вы-
ступать источником социально-экономического 
развития, как региона, так и страны в целом [9, 
с. 2-5]. 

Общеизвестно, что практически все наши 
регионы-соседи – дотационные. Губительная 
практика долговременного существования на 
финансирование из центра приводит к тому, 
что регион к этому привыкает, воспринимает 
это как должное. Между тем, если регион изна-
чально беден, значит нужно искать другие ис-
точники экономического развития данного ре-
гиона. В этом плане регионы центрального фе-
дерального округа находятся в достаточно вы-
годной ситуации, а именно: 

- компактное и близкое расположение; 
- развитая инфраструктура (дороги, средст-

ва передачи информации); 
- наличие квалифицированных трудовых 

ресурсов; 
- развитая система основных фондов (зда-

ния, фабрики). 
Все это способствует тому, что будет развит 

именно этот фактор: региональные и межре-
гиональные связи. Причем зачастую эти связи 
могут возникать спонтанно и стихийно, т.е. с 
точки зрения государственного управления – 
нет необходимости тратить средства на их 
формирование, но нужна грамотная политика 
их регулирования. Благодаря этой политике 
региональные предприятия будут работать бо-
лее эффективно и сам регион будет больше 
получать. 
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В рамках исследования целесообразно про-
вести анализ механизма формирования отрас-
ли туризма именно благодаря функционирова-
нию этих связей. Данная отрасль относится к  
сфере услуг, а именно эта сфера за последние 
20 лет активно развивается, в т.ч. и благодаря 
функционированию региональных и межрегио-
нальных связей [10, с. 119]. Рыночный меха-
низм способен сам стихийно формировать те 
или иные зависимости, тенденции и даже це-
лые отрасли, поскольку объективные рыночные 
законы без вмешательства человека способны 
создавать виды деятельности и даже целые 
отрасли. Задача государства здесь – грамотно 
регулировать эти процессы.  

По сравнению с 80-ми годами это функцио-
нирование рыночного механизма приобрело 
более цивилизованную форму. Крупнейший 
машиностроительный завод может быть сфор-
мирован с разрешения и инициативы государ-
ства. Кафе, турфирма, маленький магазинчик – 
все это формируется как раз через рыночные 
механизмы. Поэтому необходимо выделить, 
какие именно региональные и межрегиональ-
ные связи участвуют в формировании регио-
нального туризма. 

В условиях рыночной экономики туристско-
рекреационная деятельность может стать од-
ной из высокодоходных отраслей народного 
хозяйства [11, с. 375]. Устойчивое  развитие 
экономики  регионов во многом определяется 
развитием отраслей социальной сферы и ту-
ризма. Объем российского рынка туризма и 
сервисов поступательно увеличивается на про-
тяжении всего последнего десятилетия.  

Предпосылками, вызывающими к жизни ме-
ханизм формирования и развития регионально-
го туризма на локальном рынке, являются сле-
дующие факторы: 

1. Общественный запрос; 
2. Развитие народного хозяйства области и 

страны; 
3. Наличие природных, исторических, ква-

лификационных и других ресурсов; 
4. Отсутствие фондоемкости развития ту-

ризма в области; 
5. Повышение имиджа региона в лице дру-

гих регионов России и остальных стран. 
Ивановская область, обладая достаточным 

туристическим потенциалом и культурным на-
следием, является перспективным туристиче-
ским центром и способна привлекать гораздо 
большее количество туристов за счет развития 
внутреннего туризма. Практически в каждом 
уголке региона можно встретить культурно-
исторические памятники, в некоторых местах 
еще существуют сохраненные народные тра-
диции и обычаи (в основном в глубинках) [12, с. 
78]. Многие районы Ивановской области имеют 
живописные ландшафты и располагают до-

вольно высоким экологическим рейтингом, что 
весьма важно в современных условиях. 

В определении актуальности исследования, 
важнейшее значение приобретает анализ эко-
номической, географической и культурно-
исторической ситуации Ивановской области. 
Актуальность подтверждается повышенным 
интересом Министерства Спорта и туризма к 
освоению новых мест туристического назначе-
ния в Ивановской области, активным расшире-
нием сети экскурсионно-познавательных тури-
стских программ и маршрутов, появлению но-
вых объектов [2]. Все это, несомненно, повле-
чет за собой дополнительные инвестиции, соз-
дание новых рабочих мест, развитие отсталых 
районов, защиту окружающей среды, появле-
ние центров организации туризма, а также рас-
пределение туристских потоков в Ивановской 
области. Таким образом, индустрия туризма 
оказывает большое влияние на экономику 
страны и региона в частности. Но, отдавая 
должное всему, что было сделано в последние 
десятилетия в области разработки проблем 
туризма, следует отметить, что ряд вопросов 
продолжает оставаться недостаточно исследо-
ванным [13, с. 231].  

Ивановская область имеет большой потен-
циал развития локального рынка гостеприимст-
ва. Однако туристический интерес со стороны 
клиентов не в достаточной степени развит и 
направлен за пределы нашего региона и стра-
ны. Для повышения эффективности использо-
вания имеющихся исторических, событийных и 
оздоровительных ресурсов целесообразно ис-
пользовать опыт продвижения, применяемый 
лидирующими локальными рынками гостепри-
имства. Использование различных инструмен-
тов, эффективность которых получила практи-
ческое подтверждение в ходе использования 
различными локальными рынками для привле-
чения посетителей, позволяет существенно по-
высить потенциал региональной экономики 
Ивановской области, а использование различ-
ных сильных сторон и возможностей, имею-
щихся в регионе, позволит существенно улуч-
шить восприятие России в глобальной индуст-
рии туризма. 

Развитие туризма в Ивановском регионе 
создаст благоприятные условия для притока 
инвестиций в регион, привлечение средств в 
бюджет области и дополнительные рабочие 
места. При наличии всех вышеперечисленных 
ресурсов целесообразно развивать внутренний 
туризм разных направлений, которые будут 
удовлетворять общественный запрос населе-
ния в рекреационном элементе, а также благо-
приятно сказываться на экономике региона [14, 
с. 346]. 

Таким образом, мы изложили краткий план 
научного исследования, результатом которого 
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служит всестороннее раскрытие сложнейшей 
категории межрегиональных связей в туризме. 
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В статье рассмотрены методики оценки доступности жилья. Выявлены проблемы определения 

доступности жилья для населения. На основе статистических данных по Ивановской области проана-
лизирована возможность приобретения жилья населением в депрессивном регионе.  

Ключевые слова: жилищный рынок, коэффициент доступности жилья, среднедушевые доходы, 
номинальная заработная плата, депрессивный регион. 
 

Обеспеченность жильем является фунда-
ментальной потребностью человека, важней-
шей социально-экономической характеристикой 
уровня развития страны и ее регионов, а также 
одним из основных индикаторов качества жизни 
населения. Исходя из этого, ключевой задачей 
государства в области жилищной политики яв-
ляется формирование условий, позволяющих 
повысить доступность жилья для граждан, что, 
в свою очередь, непосредственно влияет на 
динамику демографических показателей стра-
ны, рост ее населения. 

Известно, что в международной практике 
термин «доступность жилья» означает возмож-

ность приобретения жилья потребителем [5, с. 
118]. Доступность жилья является сложным 
многогранным индикатором, который не только 
отражает развитие рыночных реформ в жилищ-
ной сфере, их социальную направленность, но 
и связан с осуществлением важнейших эконо-
мических процессов в стране, их успешностью, 
а также учитывает поведение населения на 
рынке жилья, его ожидания, степень доверия к 
государственным и рыночным институтам. На 
практике основным показателем состояния 
рынка жилья – с точки зрения возможности 
приобретения квартир гражданами – является 
коэффициент доступности жилья. Он вычисля-




